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Philippe Starck

El guru frances del disefio ha creado absolutamente de todo.
También hoteles, por supuesto. Te invitamos a conocerlos.

INVENTOR, CREADOR, arquitecto, disefiador...
Philippe Starck (Paris, 1949) es esto y mucho
mas, un artista renacentista contemporaneo
que se atreve con todo. Por eso abordar su obra
esuna tarea tan fascinante como abrumadora,
dado el volumen de su trabajo. Crecié rodeado
de un ambiente de continua creatividad: “Mi
padre era ingeniero aeronautico, lo que convir-
tid lainvencion en un deber para mi”, nos explica.

Sus ideas no dejaban de fluir en su efervescente

mente y poco a poco fueron tomando las méas
diversas y personalisimas formas. Y adia de hoy
ha estampado su codiciada firma -STARCK- en
mas de 10.000 disenos diferentes —a menudo
asociados a las mas prestigiosas firmas del
mundo-, un universo creativo que comprende
casi todo lo que seamos capaces de imaginar:
desde muebles a bicicletas, pasando por >>
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botellas de vino, gadgets, megayates
e incluso prendas de ropa o perfumes,
solo por esbozar algunos trazos de su
infinito portfolio. En é] también
encontramos restaurantes (como el
Ramses de Madrid), puertos depor-
tivos (como Port Adriano en
Mallorca), grandes espacios publicos
(como La Alhondiga de Bilbao)... y,
por supuesto, hoteles. Y en este Travel
Issue que tienes entre manos hacemos
un repaso de los mas emblematicos.
Aunque antes de nada, para com-
prenderel trabajo del diseriador francés
hay que tener en cuenta su profundo
espiritu humanista. Sufilosofiase basa
enque cualquier creacion, sea cual sea
su forma, debe mejorar la vida del
mayor mimerode personas, por loque
lafuncionalidad prima sobre la -de por
sillamativa- estética. Starck considera
que su deber es compartir su vision
éticay subversiva de un planeta mas
Jjustoatravés de la creacion, ya seade
objetos o de espacios poco convencio-
nales, cuyo proposito es que sean ‘bue-
nos’ antes que hermosos (aunque suele
lograr ambas cosas). Su estilo es hete-
rogéneoy dificil de describir, aunque
si que encontramos denominadores
comunes en toda su obra, tales como
el sentidodel humor o un continuo afan
de romper con la norma establecida,
dellamarlaatencion de las retinas aje-
nasatravés deingeniosase inesperadas
formasy colores que invitan a la inte-
ractuacion del que mira, que se con-
vierten en motivadorasde experiencias.
Encierto sentido, es comosi todo fuera
unjuego -comosi nunca hubieradejado
de serlo-, como si aquel nifio inventor
que un dia fue nunca hubiera crecido
del todo. “No hay trabajo en mi vida!”,
asegura. “Se trata de juegos imaginati-
vos, solo hay curiosidad y diversion”.

REVOLUCION HOTELERA

Como no podia ser de otra forma, esta
ideologia del disefio se plasma también
en sus proyectos hoteleros. Y desde sus
primeras creaciones, Starck no ha
dejado de revolucionar los codigos del
sector. A partir de los afios ochenta,
aporté un extravagante nuevo enfoque
alaconcepeion de loshoteles, comen-
zando con el Royalton de Nueva York.

La experiencia continué con muchos
otros, comoel Delanode Miami (1995),
el Mondrian de Los Angeles, los lon-
dinenses Saint Martin’s Lane (1999)
y Sanderson (2000), el Hudson de
Nueva York (1999), el Clift de San Fran-
cisco (2001), el Faena Hotel de Buenos
Aires (2005), el Palazzina Grassi de
Venecia (2009) o el South Beach Hotel
de Singapur (2015), el Haaitzaen Pyla-
sur-Mer, Francia (2016), s6lo por citar
unos pocos ejemplos.

Cadaunodesus proyectos hoteleros
es un destino en si mismo que genera
emociones yexperiencias. “Mi trabajo
es como el de un director de cine,
cuento historiasy ofrezco al piiblicola
nocion espiritual de los lugares que
visitan’, explica. Por eso sus hoteles, a
diferencia de muchos otros, no son
impersonales lugares de paso, sino
espacios llenos de vida y repletos de
sorpresas y alegria. Bajo el impetu de
Starck, estos establecimientos se trans-
forman en teatros donde cada uno
representa su propia vida.

EL SUENO DEMOCRATICO

Pero Starck noes séloun revoluciona-
rio por su rechazo a un enfoque con-
vencional, sino que a partir delos afios
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LOSHOTELES CUENTO
HISTORIASY OFREZCO
ALPUBLICO LANOCION
ESPIRITUAL DELOS
LUGARES QUE VISITAN".

noventa se comprometio con otra
causa: lademocratizacion de la calidad
delos hoteles de diserio. El Paramount
de Nueva York, ofreciendo habitaciones
por cienddlares, fue el primeroyaéste
le han seguido otros muchos. “Latinica
revolucion deseable es la social y eco-
nomica: ofrecer la mejor calidad posi-
blea todas las personas. Es sin dudael
futuro mas interesante y el territorio
creativo que mas me interesadesarro-
llar”, asegura el diseflador.

Prueba de elloes que en 2008 aplico
esta idea al Mama Shelter de Paris,
hotel que da testimonio de estos nue-
vos valores sociales, basados en el
rigor, la honestidad, el humor, la inte-
ligenciay el espiritu de compartir. Las
semillas de este suefio de Starck se
han ido sembrando por todoel »>»

Francia (2076).

“MITRABAJOESCOMOEL
DEUNDIRECTORDECINE,
ATRAVES DEL DISENO DE
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DEMAYOASEPTIEMBRE,

EL CENTRO POMPIDOU
DEMALAGAACOGELA
EXPOSICION ‘STARCK,

DIBUJOS SECRETOS,
QUENOS TRANSPORTA
ALCORAZONDESU
PROCESO CREATIVO.

planeta, y actualmente Mama Shelter
tiene sedes en Marsella, Lyon, Bur-
deos, Los Angeles, Praga y Rio de
Janeiro.

REINVENTANDO ELLUJO
Consciente de que el negocio hotelero
debe reflejar los movimientos y los
flujos del mundoyy sus ideas, en 2008
comenz0 a reinterpretar el concepto
de los hoteles de lujo parisinos con
vigor y fantasia, anadiendo un toque
de locura poéticay surrealista al mas
antiguo cinco estrellas de la capital
francesa, Le Meurice, introduciendo
en 2016 ain mas misterio y humani-
dad a los espacios del palacio.
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Aplico de nuevo su direccion artis-
tica en 2010 al Royal Monceau,
donde escribié un guién fantastico
einédito donde cada habitacion esta
imbuida de la energia cultural de un
ocupante imaginario. Rompio con
las tradiciones y enriquecio la heren-
cia del hotel incorporando el patri-
monio parisino en otra dimensién
atemporal, caprichosa. “Para mi, el
Royal Monceau fue una oportunidad
paraexplorar la naturaleza de laiden-
tidad francesa y reinventarla. Redes-
cubrir ese espiritu rebelde y
subversivo que al mismo tiempo es
elegante, desprendido y noble”

OTROS GRANDES PROYECTOS

El SLS Beverly Hills (2007) fue el
primer gran complejo de Starck en
Norteamérica. Cuenta con una
entrada doble: una parausoexclusivo
de los huéspedes y otra para el
publico general, dando acceso a The
Bazaar, el restaurante del chef espa-
1ol José Andrés. “La gente sabe que
cuando pasa por alli siempre hay algo
que descubrir, alguien a quien cono-
cer, hay un constante burbujeo de
energia. Tiene algo de ‘plaza del pue-
blo..”, reflexiona.

Esta colaboracién con la cadena
hotelera del visionario empresario
Sam Nazarian continué en el tiempo
hasta hoy: los nuevos hoteles SLS se
han abierto con el mismo éxito en
South Beach Miami (2012), Las Vegas
(2014), Miami Brickell (2016), Fila-
delfia y Seattle (2017). “E1 SLS South
Beach Miami no tiene un estilo par-
ticular; trabajamos duro para lograrlo.
Es un sofisticado cdctel de poesia,
surrealismo, sorpresas, ternura, escul-
turas inesperadas en el restaurante
Jjaponés, elegancia en el bar milanés
y una inusual combinacién de la
cocina de José Andrés y el comedor
de mi abuela. Dondequiera que mires,
te sorprenderas y podras imaginar tu
propio sueno, tu propia vida’, explica
Starck, quien es el director artistico
de toda la cadena.

Todo lo anterior -y lo que se nos ha
quedado en el tintero- demuestra su
profunda comprension de las muta-
ciones contemporaneas, su entusiasmo
por imaginar nuevos estilos de vida, su
determinacion por cambiar el mundo,
suamor por lasideas, sudeseode defen-
der la inteligencia de la utilidad y la
utilidad de la inteligencia a través de
una creacion iconica tras otra... Sus
hoteles -al igual que sucede con todos
y cada uno de sus trabajos- aspiran a
ser lugares maravillosos, estimmulantes
e intensamente vibrantes.

Los que quieran profundizar en su
obra, pueden acudir al Centro Pom-
pidou de Malaga donde se acoge ~del
10 de mayo al 17 de septiembre- la
exposicion Starck, dibujos secretos,
que nos transporta al corazén de su
proceso creativo a través de cientos
de bocetos, croquis, investigaciones...
Unaoportunidad de comprobar como
el genio francés no cesa de traspasar
los limitesy criterios del disefio con-
temporaneo. —PABLO ORTEGA
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Si quieres conocer cudles son los
mejores hoteles y destinos de todo el
mundo, descargate la app y sintoniza
nuestra radio.
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